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Fruit Attraction

PHILOSEED

‘Natralife’ permite alargar la vida
poscosecha de frutas y hortalizas

CONSISTE EN UNA
MEZCLA NATURAL
BASADA EN ACEITE DE
OLIVA'Y CERA DE ABEJA
QUE MANTIENE EL SABOR
DE FRUTAS Y HORTALIZAS
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B Elena Sanchez

La empresa Philoseed Espaiia,
dedicada a la investigacion, desa-
rrollo y distribucion de produc-
tos biotecnoldgicos para la agri-
cultura, ha presentado un nue-
vo producto, ‘Natralife’, que se
vende bajo la marca Philo Tec
y que va a permitir alargar la vida
poscosecha de las frutas y hor-
talizas. En este sentido, Victor
Megias, ingeniero agronomo de
la entidad, ha explicado que
“‘Natralife’ es una mezcla na-
tural basada en aceite de oliva y
cera de abeja que hace que los
productos frescos mantengan el
aspecto y sabor de recién reco-
gidos por mucho mas tiempo”.

Asimismo, este nuevo pro-
ducto cuenta con otras muchas
caracteristicas, ya que Megias ha
dado a conocer que “también
controla la pérdida de humedad,
puesto que hace que el producto
conserve su firmeza y minimice
la pérdida de peso. Ademas, otra
de las cosas que se deberian des-
tacar es que evita las pudricio-
nes de los alimentos, protegien-
do los frutos frente a ataques de
hongos y bacterias”.

‘Natralife’ se aplica durante el
transito del producto a través del
cepillado o la linea de rodillos de
pulido y lavado. De hecho, crea
una fina capa que simula la pro-
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0 Logotipo de Philo Tec, marca que vende ‘Natralife’. /FHALMERiA

pia membrana natural de la fru-
ta, impidiendo la deshidratacion
de lamisma y evitando el ataque
de hongos y bacterias.

100% NATURAL

Desde Philo Tec se ha sefialado
como uno de los factores mas a
tener en cuenta, el hecho de que
‘Natralife’ es un producto total-
mente natural y seguro para los
alimentos. “Contamos con mu-
chos aspectos que van a enri-
quecer el producto y que van a
aportar bastantes ventajas en
comparacion con otros que tam-
bién sirven para el mismo fin. De
hecho, es necesario hacer refe-
rencia a que ‘Natralife’ va a pro-
mover las exportaciones, ya que
las frutas y hortalizas retienen
sabor y frescura durante el trans-
porte y almacenamiento; asi
como reduce las pérdidas, pues-
to que provocan menos desper-
dicio de productos deshidratados
y manchados”. Por otro lado, el
ingeniero agronomo de Philose-

ed Espafia, Victor Megias, ha ex-
plicado que este producto ha pro-
bado su eficacia en frutas y hor-
talizas como el pimiento, cala-
bacin, pepino, tomate, naranja,
limén, mandarinas, aguacate,
mango, platano, pifia, fresa, kiwi,
higo o cereza. “Se trata de un
desarrollo que viene de Israel,
donde se comercializa actual-
mente, ademas de en México y
EEUU. Ahora, lo presentamos
en Espaia y nos encargamos de
la distribucion del mismo modo
en todo el territorio nacional,
Portugal y norte de Africa”.

WWW.PHILOTEC.ES

Finalmente, ademas de este nue-
vo producto, Philo Tec también
ha presentado pagina web
(www.philotec.es), donde se po-
dra encontrar toda la informa-
cion sobre ‘Natralife’, incluyen-
do videos de su aplicacion, ade-
mas de informacion sobre el res-
to de productos de la linea de ne-
gocio.

COMERCIO

Almeria sigue manteniendo
el superavit de la balanza
agroalimentaria andaluza
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La balanza agroalimentaria an-
daluza entre los meses de enero
y junio, volvio a registrar un sal-
do positivo gracias a la aporta-
cion de la provincia almeriense,
ya que vendio al exterior por un
valor superior a los mil millo-
nes de euros. Estas cifras se ex-
traen de los ultimos datos ela-
borados por el Instituto de Co-
mercio Exterior (ICEX) y la
Consejeria de Agricultura y Pes-
ca de la Junta de Andalucia. El
superavit es el resultado de las
exportaciones realizadas por un
valor de 3.227 millones de eu-
ros y las importaciones del pri-
mer semestre que no superaron
los 1.193 millones de euros. Por
tanto, se registrd un saldo posi-
tivo de la balanza comercial en
Andalucia por un valor superior
a los 2.035 millones de euros.
Desde la Junta de Andalucia

aclararon que en el periodo ana-
lizado se vendieron al exterior
casi 3 millones de toneladas de
productos, de los cuales, mas de
un millén tiene su origen en la
provincia almeriense. Por su vo-
lumen, destaca la venta de to-
mate, con casi 351.000 tonela-
das, seguido de trigo duro, con
mas de 261.000 toneladas, fre-
sas con 194.400 toneladas y pi-
mientos con mas de 184.000 to-
neladas exportadas.

Los principales destinos de los
productos agroalimentarios se
encuentran dentro del territo-
rio europeo. Asi, en Europa se
adquiri6 producto andaluz por
un valor superior a los 2.648 mi-
llones de euros. Por paises, Ale-
mania lidera la lista de destinos
con la recepcion de productos
por un valor de 561 millones de
euros, seguido de Francia, Ita-
lia y Reino Unido, por este or-
den.

mejorando la agricultura
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